	BỘ GIÁO DỤC VÀ ĐÀO TẠO
  TRƯỜNG ĐẠI HỌC GTVT
	



ĐỀ CƯƠNG HỌC PHẦN
	Tên học phần: 
	Marketing trong xây dựng

	Tên tiếng Anh:
	Marketing in construction

	Số tín chỉ:
	2 tín chỉ (2,0,0)

	Mã học phần:
	KXD13.2

	Kết cấu học phần:         
	 (24,12,0)

	Ngành đào tạo: 
	 Kinh tế xây dựng công trình giao thông



1. Thông tin chung về học phần
· Tên học phần:	 Marketing trong xây dựng
· Mã học phần:  	 KXD13.2	 
· Ngành/chuyên ngành đào tạo: Kinh tế xây dựng công trình giao thông
· Bậc đào tạo:	Đại học		Hình thức đào tạo: chính quy tập trung
· Khoa/Bộ môn phụ trách học phần: Khoa Vận tải – Kinh tế, Bộ môn Kinh tế xây dựng
· Loại học phần: tự chọn
· Yêu cầu của học phần:
· Các học phần tiên quyết: Tên học phần: không          Mã học phần: ……
· Các học phần học trước: Tên học phần: không           Mã học phần: ……
· Các học phần học song hành: Tên học phần: không   Mã học phần: ……
· Các yêu cầu khác đối với học phần: không có
· Phân bổ giờ tín chỉ đối với các hoạt động (tiết học tín chỉ):  
	Lý thuyết
(tiết)
	Thảo luận
(tiết)
	Bài tập
(tiết)
	Bài tập lớn
(tiết)
	Thực hành
(tiết)
	Thí nghiệm
(tiết)
	Tự học
(giờ)

	24
	12
	-
	-
	-
	-
	60


2. Mục tiêu của học phần
 2.1.  Kiến thức:
- Nắm được các kiến thức cơ bản về thị trường và marketing
- Hiểu được đặc trưng và sự khác biệt của marketing trong xây dựng giao thông so với các loại hình marketing khác.
- Tìm hiểu xu hướng phát triển của marketing xây dựng trong tương lai.
 2.2. Kỹ năng :
Sau khi kết thúc chương trình học, người học có thể lập được kế hoạch marketing cơ bản cho việc phát triển sản phẩm mới hay khuếch trương sản phẩm cũ cho một doanh nghiệp nói chung. Từ đó có thể vận dụng vào để phát triển hoạt động kinh doanh của riêng mình hoặc đề ra các biện pháp để tăng khả năng trúng thầu của doanh nghiệp xây dựng.
2.3. Thái độ, nhận thức: 
- Yêu thích lĩnh vực kinh doanh nói chung và marketing trong kinh doanh nói riêng.
- Biết đào sâu suy nghĩ và vận dụng kiến thức marketing trong cuộc sống.
3. Tóm tắt nội dung học phần (bằng tiếng Việt và tiếng Anh)
3.1. Tóm tắt nội dung bằng tiếng Việt:
Học phần Marketing trang bị cho sinh viên những kiến thức cơ bản về thị trường, chiến lược Marketing của doanh nghiệp xây dựng, các chính sách sản phẩm, chính sách giá cả, chính sách phân phối, chính sách giao tiếp của doanh nghiệp xây dựng và tổ chức hoạt động marketing trong doanh nghiệp xây dựng.
3.2. Tóm tắt nội dung bằng tiếng Anh:
Students will be well-equipped with basic knowledge about market, Maketing strategies, policies of product, price, distribution and communication, and organizing activities in construction enterprise.
4. Nội dung chi tiết học phần (tên các chương, mục)
Chương 1: Những vấn đề chung về marketing
Chương 2: Nghiên cứu và dự báo thị trường xây dựng
Chương 3: Chiến lược marketing của doanh nghiệp xây dựng.
Chương 4: Chính sách sản phẩm xây dựng.
Chương 5: Chính sách giá xây dựng.
Chương 6: Chính sách phân phối của doanh nghiệp xây dựng
Chương 7: Chính sách giao tiếp của doanh nghiệp xây dựng.
Chương 8: Tổ chức hoạt động marketing doanh nghiệp xây dựng
5. Thông tin về giảng viên 
- Họ và tên giảng viên phụ trách học phần thứ nhất: Lê Minh Ngọc
· Chức danh, học hàm, học vị: Thạc sỹ, giảng viên.
· Thời gian, địa điểm làm việc: bộ môn Kinh tế xây dựng
· Điện thoại:	0983925260		email: ngoc_ktxd_gt@yahoo.com.vn
- Họ và tên giảng viên phụ trách học phần thứ hai: Phạm Diễm Hằng
· Chức danh, học hàm, học vị: Thạc sỹ, giảng viên.
· Địa điểm làm việc: bộ môn Kinh tế xây dựng
· Điện thoại:	0915820788		email: phamdiemhanggtvt@yahoo.com	
- Họ và tên giảng viên phụ trách học phần thứ tư: Phạm Phú Cường
· Chức danh, học hàm, học vị: Tiến sỹ, giảng viên
· Địa điểm làm việc:Phân hiệu 2 Đại học giao thông vận tải, Thành phố Hồ Chí Minh
· Điện thoại:	0903787362	
- Họ và tên giảng viên phụ trách học phần thứ năm: Lê Đình Thục
· Chức danh, học hàm, học vị: Thạc sỹ, giảng viên
· Địa điểm làm việc:Phân hiệu 2 Đại học giao thông vận tải, Thành phố Hồ Chí Minh
· Điện thoại:	0973706829	
[bookmark: _GoBack]Các giảng viên bộ môn KTXD
6. Học liệu: (giáo trình, bài giảng, tài liệu tham khảo)
  1. Bài giảng Marketing trong xây dựng  - ThS.GVC Lê Minh Cần biên soạn.
  2. Giáo trình Marketing của doanh nghiệp xây dựng - Nhà xuất bản xây dựng.
  3. Marketing - Nhà xuất bản thống kê 2005

7. Hình tổ chức và dạy học
	
Thứ tự chương mục
	

Nội dung
	Số giờ (1 giờ = 50 phút)

	
	
	Lý thuyết
	Thảo luận
	Bài tập
	Thí nghiệm
	Thực hành
	Tự học

	Chương 1
	Những vấn đề chung về Marketing
	3
	2
	
	
	
	

	1.1.
1.2.
1.3.
1.4.
1.5.
1.6.
	Sự ra đời và phát triển của Marketing
Định nghĩa Marketing và nhận xét
Chức năng của Marketing
Phân loại Marketing
Quản trịcông nghệMarketing
Một số khái niệm và thuật ngữ dùng trong Marketing
	
	
	
	
	
	

	Chương 2
	Nghiên cứu và dự báo thị trường xây dựng
	3
	1
	
	
	
	

	2.1.
2.2.
2.3.
2.4.
2.5.
2.6.
	Những vấn đề chung về thị trường
Nghiên cứu thị trường
Phân loại thị trường
Phân đoạn thị trường
Cung cầu và sự thay đổi của cung cầu
Dự báo thị trường
	
	
	
	
	
	

	Chương 3
	Chiến lược Marketing của doanh nghiệp xây dựng
	3
	2
	
	
	
	

	3.1.

3.2.
3.3.
3.4.

	Chiến lược Marketing trong chiến lược chung của doanh nghiệp
Mục tiêu chiến lược Marketing của doanh nghiệp
Các chính sách bộ phận của chiến lược Marketing
Phương pháp lập chiến lược Marketing

	
	
	
	
	
	

	Chương 4
4.1.
4.2.
4.3.
4.4.
4.5.
	Chính sách sản phẩm xây dựng
Vai trò, nội dung của chính sách sản phẩm
Nghiên cứu chu kỳ sống của sản phẩm
Các chính sách sản phẩm
Tạo thương hiệu cho sản phẩm và bao bì sản phẩm
Nghiên cứu sản phẩm mới
	3
	2
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	Chương 5
4.1.
4.2.
4.3.
4.4.
4.5.
4.6.
4.7.
	Chính sách giá xây dựng
Vai trò, mục tiêu, vị trí của giá trong Marketing
Các yếu tố ảnh hưởng đến quyết định giá và các ràng buộc về chính sách giá
Phương pháp lập giá khi xác định chính sách giá
Phương pháp và quy trình xác lập chính sách giá
Giá phân biệt và một số dạng của giá phân biệt
Một số chiến lược giá trong xây dựng
Quan hệ giữa giá và chất lượng sản phẩm, quản lý giá trong xây dựng
	3
	1
	
	
	
	

	Chương 6
6.1.

6.2.
6.3.
	Chính sách phân phối của doanh nghiệp xây dựng
Khái quát chung về phân phối và vận động của hàng hoá
Kênh phân phối
Chính sách phân phối và các ràng buộc
	3
	1
	
	
	
	

	Chương 7
7.1.
7.2.
7.3.
	Chính sách giao tiếp của doanh nghiệp xây dựng
Khái quát về giao tiếp và khuyếch trương
Quảng cáo và xúc tiến bán hàng
Một số chính sách giao tiếp khuyếch trương của doanh nghiệp
	3
	2
	
	
	
	

	Chương 8
8.1.
8.2.
8.3.
	Tổ chức hoạt động Marketing doanh nghiệp XD
Các hình thức hoạt động mang tính chất Marketing
Hình thức tổ chức hoạt động Marketing trong DNXD
Tổ chức phòng Marketing
	3
	1
	
	
	
	

	
	Cộng
	24
	12
	
	
	
	60



8. Phương pháp, hình thức kiểm tra - đánh giá kết quả học tập học phần 
	Áp dụng thang điểm 10, phân chia các mục tiêu cho từng hình thức kiểm tra – đánh giá, bao gồm các phần sau :  
1. Kiểm tra - đánh giá thường xuyên: 	10%
· Đi học đầy đủ, đúng giờ		5%  
· Chuẩn bị tốt phần tự học		5%  
2. Kiểm tra giữa kỳ
· Hình thức: thuyết trình theo nhóm và bài kiểm tra
· Tỷ trọng: 			20 % 
3. Thi kết thúc học phần 
· Hình thức: Bài kiểm tra
· Tỷ trọng: 			70% 

Duyệt						
         Hiệu trưởng	                           Trưởng khoa                               	    Trưởng bộ môn
            (Ký tên)                                         (Ký tên)                                  	           (Ký tên) 
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3

